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	CELE PRZEDMIOTU


	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów z istotą i rolą komunikacji marketingowej w przedsiębiorstwie, modelami komunikacji i narzędziami realizacji komunikacji. Studenci zdobędą umiejętności oceny merytorycznej i posługiwania się narzędziami komunikacji w praktyce.



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: studenci zapoznają się z podstawami komunikacji marketingowej oraz rolą komunikacji w procesie marketingowym. Omawiane są tematy takie jak budowanie marki, reklama, public relations, promocja sprzedaży i marketing bezpośredni. Metodyka zajęć opiera się na różnych technikach, w tym wykładach, prezentacjach multimedialnych, dyskusjach w grupach i zadaniach. Studenci zdobywają umiejętności oceny merytorycznej, prowadzenia dyskusji oraz praktycznego posługiwania się narzędziami komunikacji. Egzamin końcowy pozwala na ocenę nabytej wiedzy.
Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy.
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