	AKADEMIA WSB

	Kierunek studiów: Zarządzanie

	Przedmiot: Zarządzanie wartością przedsiębiorstwa

	Profil kształcenia: praktyczny

	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	JĘZYK PROWADZENIA ZAJĘĆ
	Polski

	FORMA ZAJĘĆ


	Wykład

	CELE PRZEDMIOTU


	Celem przedmiotu jest przedstawienie podstawowych pojęć z zakresu zarządzania wartością  w przedsiębiorstwie, zasad zarządzania wartością jako koncepcji zarządzania oraz roli wyceny wartości w kształtowaniu decyzji menadżerskich oraz prezentacja podstawowych metod i mierników pomiaru i monitorowania wartości przedsiębiorstw. 



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

· Budowa przewag konkurencyjnych przedsiębiorstw. 

· Teoria Shareholders i teoria Stakeholders. 

· Dynamika wartości przedsiębiorstwa dla udziałowców. 

· Analiza wartości strategicznej. 

· Metody tworzenia wartości. 

· Wycena wartości strategicznej.

· Mierniki wartości firmy. 

· Zarządzanie wartością strategiczną. 

· Zarządzanie przez wartość a korzyści akcjonariuszy i innych interesariuszy 

· Benchmarking wskaźników jako metoda porównania i wyceny wartości firmy na tle wybranych grup przedsiębiorstw. 
Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy
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