Regulamin 11 edycji konkursu naukowego
»Interdyscyplinarne prace naukowe studentow i doktorantow”

POSTANOWIENIA OGOLNE

1.

Organizatorem konkursu jest Akademia WSB, ul. Cieplaka 1C, 41-300 Dgbrowa
Gornicza.

2. Celem konkursu jest aktywizacja oraz podnoszenie umiejetnosci i wiedzy studentow,
absolwentéow 1 doktorantow Akademii WSB oraz upowszechnianie wynikow
prowadzonych badan, w formie interdyscyplinarnej pracy zbiorowej.

3. Udzial w konkursie jest dobrowolny i jest jednoznaczny z akceptacja nini€jSzego
regulaminu.

UCZESTNICY

Konkurs adresowany jest do studentow, absolwentéow studiow I i II stopnia oraz
doktorantow Akademii WSB, ktorym bliska jest tematyka z zakresu zarzadzania,
ekonomii, bezpieczenstwa narodowego, pedagogiki, nauk o zdrowiu, informatyki,
logistyki, transportu czy inzynierii produkc;ji.

ZASADY UDZIALU W KONKURSIE

1.

7.

8.

Artykul powinien mie¢ charakter naukowy i zawiera¢ w sobie aspekt nowosci. Artykut
powinien by¢ napisany w jezyku polskim lub w jezyku angielskim, zgodnie
z wymogami edytorskimi (zatacznik nr 4) oraz formatka ulatwiajaca prawidlowe
przygotowanie tekstu (zatgcznik nr 5).

Kazdy uczestnik moze zgtosi¢ jeden artykut. Artykut jest pracg jednoautorskg studenta,
absolwenta lub doktoranta Akademii WSB, napisang pod kierunkiem Mentora.

Karte zgloszenia wg zalaczonego wzoru (zalacznik nr 1) wraz z podpisana
informacja o warunkach przetwarzania danych osobowych (zalacznik nr 2) nalezy
przestac na adres: wydawnictwo@wsb.edu.pl do dnia 27.09.2021 r.

Artykut i o§wiadczenie (zatacznik nr 3) nalezy przesta¢ w wersji elektronicznej (plik
DOC i PDF) na adres wydawnictwo@wsb.edu.pl do dnia 15.12.2021 r.

Informacja o zakwalifikowaniu artykutu do publikacji zostanie przestana na podany
w zgloszeniu adres e-mail do dnia 30.01.2022 r.

Wszystkie teksty, ktore przejda pozytywnie proces recenzji opublikowane zostang jako
rozdzial w monografii naukowej (Interdyscyplinarne naukowe prace studenckie), ktorej
wydanie planowane jest w | kwartale 2022 roku przez Wydawnictwo Naukowe
Akademii WSB (Wydawnictwo znajduje si¢ W wykazie wydawnictw Ministra Edukacji
1 Nauki publikujacych recenzowane monografie naukowe).

Autorzy publikacji zakwalifikowanych do opublikowania wyrazaja zgode na udzielenie
wylacznej licencji na wykorzystanie zgtoszonej publikacji przez Akademi¢ WSB.

W konkursie mogg bra¢ udziat uczestnicy poprzedniej edycji konkursu.

MENTORZY

1.

Istnieje mozliwos¢ wyboru Mentora, ktory wspiera¢ bedzie uczestnika konkursu
W przygotowaniu artykutu. W tym celu nalezy wskaza¢ proponowang osobe
w formularzu zgloszeniowym (wykaz Mentorow: zatacznik nr 6).

W przypadku uzgodnienia korzystania z pomocy jako Mentora z inng osobg niz
wymienione w Regulaminie (np. promotora pracy dyplomowej czy opiekuna
z zaktadu pracy, ktory pomagat przy jej realizacji), nalezy zgtosi¢ nazwisko tej Osoby
w formularzu zgloszeniowym, w polu ,,imi¢ i nazwisko proponowanego Mentora”,
wpisujac odpowiedni komentarz, tj. ,,mentor spoza listy”.
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3. Na podstawie formularza zgloszeniowego nastapi przekazanie Mentorom danych

JURY

kontaktowych Uczestnikow konkursu, w celu rozpoczgcia wspdlnej pracy nad
artykutem.

1. Oceny nadestanych artykutow dokona Jury powotane przez organizatora konkursu.
2. Decyzje jury sa ostatecznie i nie podlega od nich odwolanie.
3. Autorzy najlepszych artykutéw zostang powiadomieni o nagrodzie e-mailowo na adres

podany w karcie zgtoszenia.

NAGRODY
1. Dla autorow prac, ktore uzyskajg najwyzsze oceny recenzentow i JURY, przyznane

zostang trzy nagrody o wartosci 1000 zt.

2. Nagrody przyznane beda do dnia 30.01.2022 r.

INFORMACJE KONCOWE

1.

Organizator zastrzega sobie prawo zmiany regulaminu. W takim przypadku informacja
o zmianach zostanie opublikowana w taki sam sposob, w jaki byt oglaszany pierwotny
regulamin.

Przystepujac do konkursu, uczestnik zobowiazuje si¢, iz w razie otrzymania nagrody,
nieodplatnie udzieli Organizatorowi zgody na opublikowanie swoich danych
osobowych: imienia, nazwiska oraz tytut artykulu, w $rodkach masowego przekazu
wraz z informacja o konkursie i wygrane;.

Organizator konkursu zastrzega sobie prawo zmiany przebiegu konkursu w przypadku
zaistnienia przeszkod wynikajacych z przyczyn od niego niezaleznych.

Uczestnicy zglaszajac swoje uczestnictwo w Konkursie wyrazaja zgod¢ na
przetwarzanie oraz wykorzystywanie danych osobowych do celow zwigzanych
z organizacja 1 przebiegiem Konkursu.

Dane osobowe uczestnikow Konkursu beda wykorzystywane wyltacznie do celow
zwigzanych z Konkursem i beda chronione zgodnie z regulacja krajowa dotyczaca
ochrony danych osobowych oraz postanowieniami Rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE)2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (tzw. Rozporzadzenie
Ogolne o Ochronie Danych/RODO).

Wykaz zalacznikow:

Zalagcznik nr 1: Karta zgloszenia udzialu w konkursie

Zatacznik nr 2: Informacja o warunkach przetwarzania danych osobowych
Zalacznik nr 3: Oswiadczenie autora dzieta

Zatacznik nr 4: Wymogi edytorskie

Zaktacznik nr 5: Formatka wzorcowa artykutu naukowego

Zatacznik nr 6: Wykaz Mentoréw



Zaktacznik nr 1: Karta zgtoszenia udziatu w konkursie

o m»
Akademia WSB

Wydawnictwo naukowe

KARTA ZGLOSZENIA UDZIALU W KONKURSIE

W trosce o bezpieczenstwo Pana/Pani danych osobowych informujemy, ze wypelnienie i przestanie formularza

zgloszeniowego wymaga podania przez Pana/Panig danych osobowych, ktore przetwarzane beda w celu wzigcia
udziatu w Konkursie naukowym ,,Interdyscyplinarne prace naukowe studentow i doktorantow” Jezeli nie wyraza
Pan/Pani checi udziatu w konkursie, prosimy o nie przesytanie formularza co bgdzie rownoznaczne z rezygnacja

z udziatu w konkursie.

Jestem™*:

o studentem O absolwentem studiow I/l stopnia o doktorantem
Akademii WSB

Imig i nazwisko:

Adres do korespondencji:

Wydziat, kierunek,
rok/semestr studiow:
(dla absolwentow:
ukonczony kierunek)

Telefon kom.:

Adres e-mail:

Roboczy tytut artykutu
w jezyku polskim lub
angielskim:

Tematyka artykutu™:

O zarzadzanie/ekonomia o pedagogika o bezpieczenstwo
o transport/logistyka 0 nauki o zdrowiu 0O inne (jakie?).............

Imig 1 nazwisko
proponowanego Mentora

*prosze¢ zaznaczy¢ odpowiednie pole




Zatacznik nr 2: Informacja o warunkach przetwarzania danych osobowych

Administratorem danych osobowych jest Akademia WSB z siedzibg w Dabrowie Gorniczej
41-300, przy ul. Cieplaka 1C, z ktorym mozna si¢ skontaktowac wysytajac wiadomos¢ e-
mail: rektorat@wsb.edu.pl lub dzwonigc pod numer tel. +48 32 262-28-05. Informujemy
réwniez o wyznaczeniu Inspektora Ochrony Danych Osobowych, z ktdrym mozna si¢
wysylajac wiadomos¢ e-mail na adres: iod@wsb.edu.pl Iub dzwonigc pod numer telefonu +48
513-457-575.

Szczegotowe informacje o zasadach przetwarzania Pana/Pani danych osobowych oraz o
przystugujacych uprawnieniach znajdujg si¢ ponizej:

Obowigzek Informacyjny o warunkach przetwarzania danych osobowych:
1. Administratorem danych osobowych jest Akademia WSB z siedzibg w Dabrowie Gorniczej 41-300, przy
ul. Cieplaka 1C. Moze Pan/Pani skontaktowal si¢ z nami, wysylajac wiadomo$¢ e-mail na
adres: rektorat@wsb.edu.pl lub dzwoniac pod numer tel. +48 32 262-28-05.
2. Informujemy o wyznaczeniu Inspektora Ochrony Danych Osobowych, ktorego funkcje pelni mgr
Martyna Kucharska-Staszel, moznasi¢ z nim skontaktowaé wysylajac wiadomos¢ e-mail na
adres: iod@wsb.edu.pl lub dzwonigc pod numer telefonu +48 513-457-575.
3. Dane osobowe beda przetwarzane na podstawie art. 6 ust.1 lit. a RODO, to jest w celu w celu wziecia
udziatu w Konkursie naukowym ,,Interdyscyplinarne prace naukowe studentow i doktorantow.
4. Odbiorcami danych osobowych beda:

a. podmioty wspoélpracujace z Akademia WSB i przetwarzajace dane osobowe na podstawie
wczesniej zawartej umowy powierzenia przetwarzania danych osobowych zgodnie z art. 28 ust.
3 RODO lub organy i podmioty dzialajace na podstawie i w celach okreslonych wedle
powszechnie obowiazujacych przepisoOw prawa;

b. pracownicy uczelni lub osoby zatrudnione przez Administratora na podstawie umow
cywilnoprawnych — na podstawie udzielonych przez Administratora upowaznien do
przetwarzania danych osobowych na podstawie art. 29 RODO.

5. Podanie danych osobowych wskazanych w formularzu rejestracyjnym jest dobrowolne, ale konieczne
dla realizacji celu jakim jest mozliwos¢ rejestracji udziatu w Konkursie naukowym ,,Interdyscyplinarne prace
naukowe studentoéw i doktorantow.

6. Udostepnione dane osobowe, nie beda podlegaly przetwarzaniu w sposob zautomatyzowany i nie beda
podstawa do zautomatyzowanego podejmowania decyzji, w tym profilowania.

7. Administrator nie bedzie przekazywac Pana/Pani danych osobowych do panstwa trzeciego.

prawo do zadania dostgpu do tresci danych osobowych - art. 15 RODO,;

prawo do zadania sprostowania danych osobowych - art. 16 RODO;

prawo do zadania usuni¢cia danych osobowych - art. 17 RODO;

prawo do zadania ograniczenia przetwarzania danych osobowych - art. 18 RODO;

prawo do przenoszenia danych osobowych - art. 20 RODO;

prawo do whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych - art. 21 RODO;

g. prawo do cofnigcia zgody na przetwarzanie danych osobowych w dowolnym momencie.
Cofniecie zgody na przetwarzanie danych osobowych nie wpltywa na zgodno$¢ z prawem
dotychczasowego przetwarzania tych danych;

h. prawo do wniesienia skargi do organu nadzorujacego przestrzeganie przepisdéw ochrony danych
osobowych tj. do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych ul. Stawki 2, 00-193
Warszawa, kancelaria@uodo.gov.pl (zgodnie z art. 77 RODO).

sOo o0 TP

Oswiadczam, ze zapoznatem/am si¢ z trescig obowigzku informacyjnego o warunkach
przetwarzania danych osobowych w tym z informacja o celu i sposobach przetwarzania
danych osobowych oraz przystugujacych mi uprawnieniach.

Podpis uczestnika
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Zatacznik nr 3: Oswiadczenie autora dzieta

o m»
Akademia WSB

Wydawnictwo naukowe

OSWIADCZENIE AUTORA DZIELA

AULOr dZieta: ........ooovei e e e

Tytut dzieta (artykutu, rozdziatu monografii): .........cccooovvevveviiieee,

Autor wyraza zgode na wydanie w Wydawnictwie Akademii WSB w Dabrowie Gérniczej bez wyptaty
honorarium autorskiego (jednorazowe przekazanie praw autorskich) dzieta na nastepujacych polach
eksploatacji:

e utrwalenie,

e zwielokrotnienie w formie druku,

e wprowadzenie egzemplarzy do obrotu,

e wykorzystanie utworu do celéw reklamowych lub promocyjnych.
Wydawnictwo decyduje o:

e oprawie, formie, szacie graficznej,
e cenie egzemplarzy utworu,
o liczbie egzemplarzy.

Autor oswiadcza Wydawnictwu, ze:

e dzieto jest wynikiem twdrczosci wiasnej i w zaden sposdb nie narusza praw autorskich oséb
trzecich,

e jezeli w dziele dostarczonym przez Autora ilustracje lub inne materiaty sg chronione prawem
autorskim, Autor zobowigzany jest do uzyskania pisemnego zezwolenia na ich wykorzystanie
przez Wydawce oraz poniesienia zwigzanych z tym kosztéw i podania w utworze Zrddta
pochodzenia materiatow,

e zgadza sie na dokonywanie poprawek stylistycznych, jezykowych oraz innych poprawek
redakcyjnych.

miejscowos¢, data podpis



Zatgcznik nr 4: Wymogi edytorskie

o
Akademia WSB

Wydawnictwo naukowe

WYMOGI EDYTORSKIE

1. Informacje podstawowe

Artykut jako plik DOC oraz PDF wraz z o§wiadczeniem opatrzonym wiasnorgcznym podpisem
nalezy przesta¢ na adres wydawnictwo@wsb.edu.pl z dopiskiem ,,Artykut-Student-2021- |1
edycja konkursu”.

Uklad artykulu/rozdziatu:

tytut w jez. polskim,

streszczenie w jez. polskim,
stowa kluczowe w jez. polskim,
tytul w jez. angielskim,
streszczenie w jez. angielskim,
stowa kluczowe w je¢z. angielskim
wstep,

rozdzialy,

podsumowanie,

bibliografia.

2. Format tekstu:

Objetos¢ tekstu: okoto pot arkusza wydawniczego (20 000 znakdéw typograficznych ze
spacjami).
Tekst powinien by¢ przygotowany jako plik DOC oraz PDF w formie standardowego
maszynopisu, tzn.:

e rozmiar strony: A4,
wszystkie marginesy po 2,5 cm,
czcionka: Times New Roman (CE), rozmiar 12,
odstepy migdzy wierszami: 1,5,
orientacja pionowa,

e tekst wyjustowany.
Tekst winien zawieraé wyraznie zaznaczone formatowania (wytluszczenia, akapity,
odstepy itp.) $wiadczace o randze poszczegdlnych tresci. Nie zaleca si¢ stosowania zbyt
wielu stylow formatowania (jesli uzywamy wyttuszczen, to nie wykorzystujmy zbyt
czesto np. kursywy — zaktoca to bowiem czytelnos¢ tekstu).
Akapity nalezy tworzy¢ przy wykorzystaniu tabulacji, a nie wielokrotnosci spacji.
Migdzy wyrazami i znakami nalezy stosowac tylko jedng spacj¢ odstepu. Nie nalezy
stosowa¢ funkcji przenoszenia wyrazow. Wzory 1 rdwnania nalezy przygotowaé z
wykorzystaniem kreatora rownan programu WORD.

. Grafika (rysunki, tabele, wykresy, zdjecia)
Autor zobowigzany jest zadba¢ nie tylko o prawidlowe przygotowanie tekstu, ale takze
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wystepujacej] w nim grafiki. Autor powinien zadba¢ o wilasciwag kolejno$¢ 1 numeracje
rysunkoéw, tabel i wykresow), wedlug nastepujacego schematu:

nagtéwek wysrodkowany umieszczony nad rysunkiem, tabelg lub wykresem,

Miejsce na rysunek, tabele lub wykres (zataczone jako plik w stosownym formacie lub
wklejone do tekstu minimum 300 DPI),

informacja o zrédle umieszczona pod rysunkiem, tabelg lub wykresem, np.:

Zrédto: M. Pearn, C. Roderick, Ch. Mulrooney, Learning Organizations in Practice,
McGraw-Hill, London 1995, s. 21,

wszystkie obiekty zamieszczone w publikacji powinny by¢ wczesniej przywotane w
tek$cie zgodnie z jego numeracjg — np. na rysunku nr 1, w tabeli nr 7

4. Przypisy, cytaty, spis literatury:

Autor zobowigzany jest ujednolici¢ system przypisow (system przypisow dolnych) np.
W. M. Grudzewski, I. K. Hejduk, Zmiany paradygmatow ksztaltujgcych systemy
zarzgdzania, [W:] W poszukiwaniu nowych paradygmatow zarzqdzania, praca zbiorowa
pod redakcja W. M. Grudzewskiego i I.K. Hejduk, Szkota Gtéowna Handlowa w
Warszawie, Warszawa 2008, s.19.

Wykaz literatury jest niezbedny 1 powinien by¢ sporzadzony alfabetycznie (kolejno$¢
wedtug nazwisk autoréw) — zawarty na koncu rozdziahu.

Komentarze autora do fragmentow tekstu nalezy zamieszcza¢ w formie przypiséw
dolnych na stronie z komentowanym fragmentem tekstu.

Autor ponosi odpowiedzialno$¢ za uzyskanie pisemnych zezwolen na publikowanie
materialow, do ktorych prawa autorskie sg w posiadaniu 0sob trzecich.

5. Streszczenie i stowa kluczowe:

w jezyku polskim i angielskim,
krotkie streszczenie publikacji (ok. 800 znakoéw typograficznych ze spacjami),
stowa kluczowe (min. 5).



Zatacznik nr 5: Formatka wzorcowa artykutu naukowego
Imig i nazwisko autora
Afiliacja (czyli Akademia WSB)

TYTUL ARTYKULU

Streszczenie (abstrakt):

Stowa kluczowe:

TYTUL ARTYKULU (W JEZYKU ANGIELSKIM)

Abstract: w jezyku angielskim
Keywords: w jezyku angielskim

Wstep

Termin ,relacja”, od ktérego wywodzi sie przymiotnik relacyjny ma w nauce wiele znaczen.
Najprosciej relacje mozna okresli¢ jako to co taczy, jednoczy, zespala ludzi ze soba®. Z punktu widzenia
rozpatrywanego tematu wazne jest jednak podejscie zaktadajace, ze ,,relacja to wzajemne rozpoznanie

(i uznanie) pewnego specjalnego statusu wystepujgcego pomiedzy partnerami wymiany”?...

Wartos¢ jako podstawa budowania relacji
V. Zeithaml®, R. Woodruff* oraz B. Gale® definiujgc pojecie wartosci dla klienta podkreélaja
aspekt zadowolenia, satysfakcji klienta z nabycia badZ uzytkowania produktu lub ustugi, z kolei Ph.

Kotler® nawiazuje do kosztdw osiggania owej satysfakgiji ... (tab. 1).

Y Stownik jezyka polskiego, tom 111, PWN, Warszawa 1995, s. 716.

2 J.A. Czepiel, Service encounters and service relationship: Implications for research, “Journal of Business
Research”, 1990, vol. 20, s. 13-21.

3 V. Zeithaml, Consumer Perceptions of Price, Quality and Value: A Means-End Model and Synthesis of Evidence,
“Journal of Marketing”, 1988, 52(3).

4 R. Woodruff, Customer Value: The Next Source for Competitive Advantage, “Journal of the Academy of
Marketing Science”, 1997, 25(2).

5> B. Gale, Managing Customer Value, The Free Press, New York 1994, s. 14.

8 Ph. Kotler, Marketing Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Felberg SIA, Warszawa 2001.



Tabela 1. Tworzenie wartosci dla odbiorcy ustug — wybrane koncepcje

Ujecie Autorzy Charakterystyka
problemu
Procesowe F.E. Webster —  proces tworzenia warto$ci dla klienta jest sednem dzialan

podejmowanych przez organizacje,
— proces ten obejmuje definiowanie wartosci, jej rozwijanie i
dostarczanie klientowi
D. A. Aeker —  proces tworzenia wartosci jest kluczowym elementem
zarzadzania strategicznego przedsigbiorstwem

D. McLoughlin

Zasobowe J. Barney —  warto$¢ dla odbiorcy tworzona jest w sferze unikatowych

zasobow (np. ludzkich) i kompetencji, trudnych do kopiowania

przez konkurentow

Relacyjne Ch. Gronroos — warto$¢ dla klienta budowana jest w relacjach pomigdzy
przedsigbiorstwem a klientem,

— interakcje z odbiorcg oferty przedsi¢biorstwa powoduja wzrost
wartosci

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: F.E. Webster, Market-Driven Management..., op. cit.; s. 68-70; D.A.

Aeker, D. MclLoughlin, Strategic Market Management, European Edition, John Wiley&Sons, Chichester 2007, s.

6-7, 142-143; J. Barney, Firm Resources and Sustained Competitive Advantage, “Journal of Management”, 1991,

No. 1, s. 105-106; C. Gronroos, Service Management and Marketing..., op. cit., s. 27.

A. Payne i P. Frow zdefiniowali obszary odpowiedzialnosci marketingu partnerskiego,
zarzadzania relacjami z klientem oraz CRM, a takze nakreslili réznice miedzy nimi’. Orientacja tych

pojeé wzgledem siebie zobrazowana zostata na rysunku 1.

Rysunek 1. Zalezno$¢ miedzy pojeciem ,,marketing partnerski”, ,,Customer Relationship
Management” oraz ,,zarzadzanie klientem”

Marketing partnerski

Zarzadzanie

Lliantam

Zrédto: A. Payne, P. Frow, Strategic Customer Managemant Integrating Relationship Marketing and CRM,
Cambridge University Press, Cambridge 2013.

" Patrz: A. Payne, P. Frow, Strategic Customer Managemant..., op. Cit.



Podsumowanie

Ze wzgledu na specyfike ustug instytucji kultury, wartos¢ w znacznie wiekszym stopniu ma
charakter niematerialny, a odbidr ustugi przez odbiorce oferty instytucji kultury jest na ogét bardziej
emocjonalny niz postrzeganie ustug podmiotéw innych branz czy produktéw materialnych. Dodatkowo
nabywanie ustug w sferze kultury wigze sie czesto z duzym ryzykiem i niepewnoscig. W odniesieniu do

ustug instytucji kultury mozna zatem stwierdzi¢, ze:®

— warto$¢ ustugi w odniesieniu do wartosci dobr materialnych...

— w odrdznieniu od doébr materialnych, w ustugach...

Bibliografia
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