	Wyższa Szkoła Biznesu w Dąbrowie Górniczej

	Kierunek studiów: Socjologia

	Przedmiot/moduł: Operacyjne aspekty reklamy
 

	Specjalność: 

	Profil kształcenia: ogólnoakademicki

	Liczba godzin w semestrze 
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	WYKŁADOWCA


	Dr Daniela Dzienniak-Pulina

	FORMA ZAJĘĆ


	Wykład  

	CELE PRZEDMIOTU


	Studenci zapoznają się z podstawami budowania planu mediów, z rolą i miejscem reklamy w działaniach marketingowych przedsiębiorstwa. Duży nacisk kładziony będzie na pojęcie marki- jej istoty i roli w kształtowaniu tożsamości produktu, firmy ale też sposobach wykorzystywania jej do budowania tożsamości  jej konsumentów.  Omawiane będą nowe trendy reklamowe takie jak dotarcie poprzez portale sieciowe, reklamę interaktywną i jej pozycjonowanie w Internecie. 

	Odniesienie do kierunkowych efektów kształcenia
	EFEKTY KSZTAŁCENIA 



	
	Wiedza: 

Student zna pojęcia reklamy, technik perswazyjnych. Student zna pojęcia związane z budowaniem planu mediów oraz briefu i debriefu agencji. Student zna pojęcie agencji reklamowej. Student zna i rozumie cele i istotę pojęci marki. Student rozpoznaje nowoczesne formy dotarcia do potencjalnych konsumentów stosowane przez agencje reklamowe 

Umiejętności: 
student potrafi ułożyć wstępny plan mediów w zależności od istoty produktu i marki . rozumie znaczenie technik reklamy jaki i istotę tożsamości marki dla sprawnego funkcjonowania firmy i jej rozwoju. Potrafi ocenić efektywność planu mediów i działań reklamowych.

Kompetencje społeczne: 
Student rozumie znaczenie i potrafi ocenić rolę reklamy i marki w budowaniu tożsamości produktu lub firmy. 



	NAKŁAD PRACY STUDENTA          

 (w godzinach dydaktycznych    1h dyd.=45 minut)** 

udział w wykładach = 

udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do egzaminu = 

realizacja zadań projektowych = 

e-learning = 

egzamin =

inne  (określ jakie) = 

                                                 RAZEM:
	Liczba punktów   ECTS: 

W tym:

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć praktycznych:

Projekt:

Laboratorium: 



	WARUNKI WSTĘPNE


	Studenci powinni mieć zaliczony przedmiot z zakresu psychospołecznych uwarunkowań reklamy

	TREŚCI PRZEDMIOTU


	· Brief i debrief agencji

· Rola agencji reklamowej

· Budowanie planu mediów

· Elementy kampanii reklamowej

· Segmentaryzacja rynku mediów

· Zalety i wady prasy, radia. telewizji, internetu, out-door’u

· Ocena efektywności planu mediów i działań reklamowych

· Reklama w przedsiębiorstwie

· Marka- budowanie tożsamości marki

· Wartość dodana – rola marki

· Marka jako element budowania tożsamości jej klientów

· Rola marki w budowaniu wizerunku produktu, firmy

· Logo i jego znacznie
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	LITERATURA UZUPEŁNIAJĄCA
	· D. Ogilvy, Wyznania człowieka reklamy, WIG- Press, W-wa


	METODY NAUCZANIA


	Wykład interaktywny

	POMOCE NAUKOWE
	Prezentacje  multimedialne 

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Cel: 



	SPOSÓB ZALICZENIA – WERYFIKACJA EFEKTÓW KSZTAŁCENIA 


	Wiedza:
Egzamin ustny z zakresu omawianych pojęć

Umiejętności:

Rozwiązywanie  i dyskusja nad problemami prezentowanymi  w trakcie  wykładów i ćwiczeń 

Kompetencje społeczne

Obserwacja  i analiza  wypowiedzi studenta w trakcie zajęć

	FORMA ZALICZENIA
	Egzamin pisemnny


