	Wyższa Szkoła Biznesu w Dąbrowie Górniczej

	Kierunek studiów: Socjologia

	Przedmiot/moduł: Semiologia
 

	Specjalność: 

	Profil kształcenia: ogólnoakademicki

	Liczba godzin w semestrze 
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	WYKŁADOWCA


	Dr Daniela Dzienniak-Pulina

	FORMA ZAJĘĆ


	Wykład  

	CELE PRZEDMIOTU


	Zapoznanie studentów z pojęciami znaku i kodów oraz ich społecznym funkcjonowaniem.  

Zapoznanie studentów z szeroko rozumianą semiologią i semiotyką jako podejściem badawczym stosowanym w naukach społecznych.  

	Odniesienie do kierunkowych efektów kształcenia
	EFEKTY KSZTAŁCENIA 



	
	Wiedza: zna i rozumie pojęcie znaku i kodu, potrafi je wskazać i rozpoznać. 

Umiejętności: Dokonuje analizy semiologicznej (na poziomie denotacji i konotacji). Operuje pojęciem metafory, metonimii i mitu. Potrafi odnaleźć strukturę danego kodu.

Kompetencje społeczne: Jest świadomym użytkownikiem kodów i znaków w sensie społecznym, rozumie ich ograniczenia i rozumie ich użyteczność społeczną


	I NAKŁAD PRACY STUDENTA          

 (w godzinach dydaktycznych    1h dyd.=45 minut)** 

udział w wykładach = 

udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do egzaminu = 

realizacja zadań projektowych = 

e-learning = 

egzamin =

inne  (określ jakie) = 

                                                 RAZEM:
	Liczba punktów   ECTS: 

W tym:

Liczba punktów ECTS w ramach zajęć praktycznych:

Projekt:

Laboratorium: 



	WARUNKI WSTĘPNE


	Osoby pragnące uczestniczyć w tym wykładzie powinny wykazywać się wiedzą z zakresu literatury polskiej i światowej, interesować się ogólnie pojętymi wydarzeniami kulturalnymi

	TREŚCI PRZEDMIOTU


	· Znak i jego definicje

· Rodzaje kodów i ich społeczne użytkowanie

· Sygnifikacja, denotacja, konotacja, konwencja

· Społeczne użytkowanie metafory i metonimii

· Mit według Roland Barthes’a  i jego znaczenie. Mity stare i nowe i ich społeczna użyteczność

· Klucze kategoryzacyjne i analiza zawartości przekazów

· Analiza semiologiczna obrazów



	LITERATURA OBOWIĄZKOWA


	· U. Eco, Nieobecna struktura, W-wa, 1996

· R. Barthes, Mitologie, Paris, 1957

· D. Strinati, Wstęp do kultury popularnej, Poznań, 1998.

· Ze świata reklamy, pod red. A. B. Barczak, A. Pitrus, K-ów, 1999

· A.Pitrus , Znak w reklamie, W-wa, 2000.

· P. Lewiński , Retoryka reklamy, Wrocław, 1999

· K.Albin, Reklama- przekaz, odbiór, interpretacja, Wrocław, 2000

· U. Eco, Semiologia życia codziennego, W-wa, 1996.

· J. Fiske, Wprowadzenie do badań nad komunikowaniem, Wrocław, 1999.



	LITERATURA UZUPEŁNIAJĄCA
	· E. Szczęsna, Poetyka reklamy, PWN, warszawa 2001

· U. Eco, Teoria semiotyki, UJ, Kraków 2009

· G. Ross, Interpertacja materiałów wizualnych, PWN, warszawa 2010



	METODY NAUCZANIA


	Wykład interaktywny

	POMOCE NAUKOWE
	Prezentacje  multimedialne 

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Cel: 

Tematyka:

	SPOSÓB ZALICZENIA – WERYFIKACJA EFEKTÓW KSZTAŁCENIA 


	Esej: dokonanie analizy semiologicznej wybranego obrazu 

Wiedza: Test ze znaczenia pojęć.
Umiejętności: analiza wybranych obrazów i wskazanie rodzaju zabiegów  semiotycznych i znaków w nim zastosowanych.
Kompetencje społeczne

Wskazanie podczas analizy konotacji społecznych znaków i kodów.


	FORMA ZALICZENIA
	Ustny: analiza semiologiczna obrazu


