	Wyższa Szkoła Biznesu w Dąbrowie Górniczej



	Kierunek studiów: Stosunki międzynarodowe

	Moduł / przedmiot: Przedmioty swobodnego wyboru/ Strategie marketingowe firm wielonarodowych 

	Profil kształcenia: ogólnoakademicki

	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2
	3

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI

	Studia stacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)*
	
	
	
	
	
	14w/25pr

	Studia niestacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)
	
	
	
	
	
	

	WYKŁADOWCA


	Dr Justyna Matysiewicz

	FORMA ZAJĘĆ


	wykład

	CELE PRZEDMIOTU


	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów ze specyfika działań wykorzystywanych strategii marketingowych wykorzystywanych przez przedsiębiorstwa wielonarodowe funkcjonujące w warunkach gospodarki wolnorynkowej. 

Omówienie narzędzi marketingowych (4P) i ich szczegółowa analiza w kontekście działań międzynarodowych. 

	Efekt przedmiotowy
	Odniesienie do efektów
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	
	kierunkowych
	obszarowych
	Wiedza

	1


	SM_W16

SM_W26

	S1A_W05
	Student po ukończeniu zajęć powinien: rozumieć specyfikę, zasady i prawidłowości działalności marketingowej na rynkach zagranicznych ze szczególnym uwzględnieniem możliwości wykorzystania koncepcji i narzędzi marketingu

	· Test zaliczeniowy

	
	
	
	Umiejętności

	2
	SM_U11

SM_U16

SM_U26
	S1A_U03,

S1A_U04,

S1A_U06,

S1A_U07
	Student powinien dysponować umiejętnością trafnego doboru strategii i narzędzi realizacji działań marketingowych w przedsiębiorstwie na rynku międzynarodowym
	· Projekt na zadany temat

· Rozwiązywanie studium przypadku

	
	
	
	Kompetencje społeczne

	3
	SM_K01

SM_K02

SM_K10
	S1A_K01,

S1A_K02,

S1A_K04,

S1A_K07
	Student powinien posiadać umiejętność pracy w grupie
	· Grupowe rozwiązywanie studium przypadku

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 



	Stacjonarne

udział w wykładach = 14
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 26
przygotowanie do egzaminu = 25
realizacja zadań projektowych = 25
e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (przygotowanie prezentacji i materiałów) = 10
RAZEM: 102
Liczba punktów  ECTS:4
w tym w ramach zajęć praktycznych:2
	Niestacjonarne

udział w wykładach = 

udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 

przygotowanie do egzaminu = 

realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin =

inne  (określ jakie) = 

RAZEM:

Liczba punktów  ECTS:

w tym w ramach zajęć praktycznych:



	WARUNKI WSTĘPNE


	Podstawy marketingu

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

· Pojęcie marketingu międzynarodowego

· Orientacje marketingu międzynarodowego na tle orientacji międzynarodowych przedsiębiorstw

· Międzynarodowe otoczenie przedsiębiorstw

· Międzynarodowa i globalna strategia marketingowa

· Segmentacja rynków zagranicznych i wybór rynków docelowych

· System marketingowy na rynkach międzynarodowych

· Strategie wejścia na rynki zagraniczne oraz rozwoju

· Badania marketingowe rynków zagranicznych

· Organizacja marketingu międzynarodowego w przedsiębiorstwach

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	· Duliniec E: Marketing międzynarodowy, PWE, Warszawa 2007,

· Grzegorczyk W.: Marketing na rynku międzynarodowym, Oficyna Wydawnicza, Kraków 2005

· Yip G.S.: Strategia Globalna. Światowa przewaga konkurencyjna, PWE, Warszawa 2004

	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA
	· T Karcz K. Międzynarodowe badania marketingowe. Uwarunkowania kulturowe. PWE, Warszawa 2004

	METODY NAUCZANIA

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	W formie bezpośredniej:

· Wykład Multimedialny

· Analiza studium przypadku
W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE
	Projektor multimedialny

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Przygotowania projektu na zadany temat. Studenci pracują w grupach 2-3 osobowych. Tematy muszą być skonsultowane z wykładowcą. 

	SPOSÓB ZALICZENIA


	· Wykład – zaliczenie na ocenę

· Projekt – zaliczenie bez oceny

	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	Zaliczenie na ocenę z wykładu w formie testu wielokrotnego wyboru oraz zaliczenie bez oceny za wykonanie projektu.




