	Wyższa Szkoła Biznesu w Dąbrowie Górniczej



	Kierunek studiów: Stosunki międzynarodowe

	Moduł / przedmiot: Przedmioty swobodnego wyboru/ Korporacje wielonarodowe

	Profil kształcenia: ogólnoakademicki

	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2
	3

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI

	Studia stacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)*
	
	
	
	
	
	14w/25pr

	Studia niestacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)
	
	
	
	
	
	

	WYKŁADOWCA


	Dr Katarzyna Kowalska

	FORMA ZAJĘĆ


	Wykład

	CELE PRZEDMIOTU


	Analiza najważniejszych uwarunkowań i strategii marketingowych korporacji wielonarodowych w procesie kształtowania ich przewagi konkurencyjnej na rynku międzynarodowym.  

	Efekt przedmiotowy
	Odniesienie do efektów
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	
	kierunkowych
	obszarowych
	Wiedza

	1


	SM_W16

SM_W26

	S1A_W05
	Student posiada wiedzę w zakresie kluczowych uwarunkowań internacjonalizacji korporacji wielonarodowych, wieloaspektowych skutków ich lokalizacji na rynkach goszczących – dla przedsiębiorstw i gospodarek lokalnych
	Test zaliczeniowy

	
	
	
	Umiejętności

	2
	SM_U11

SM_U16

SM_U26
	S1A_U03,

S1A_U04,

S1A_U06,

S1A_U07
	Student posiada umiejętność  w zakresie analizy i oceny skutków zachodzących zjawisk: globalizacji i internacjonalizacji korporacji dla kształtowania warunków konkurencyjności przedsiębiorstw i gospodarek kraju przyjmującego
	Test zaliczeniowy

	
	
	
	Kompetencje społeczne

	3
	SM_K01

SM_K02

SM_K10
	S1A_K01,

S1A_K02,

S1A_K04,

S1A_K07
	Student: jest zainteresowany najważniejszymi problemami gospodarczymi skali międzynarodowej i samodzielnym pogłębianiem wiedzy w przedmiotowym zakresie
	Dyskusja

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 



	Stacjonarne

udział w wykładach = 14
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 26
przygotowanie do egzaminu = 25
realizacja zadań projektowych = 25
e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (przygotowanie prezentacji i materiałów) = 10
RAZEM: 102
Liczba punktów  ECTS:4
w tym w ramach zajęć praktycznych:2
	Niestacjonarne

udział w wykładach = 

udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 

przygotowanie do egzaminu = 

realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin =

inne  (określ jakie) = 

RAZEM:

Liczba punktów  ECTS:

w tym w ramach zajęć praktycznych:



	WARUNKI WSTĘPNE


	Podstawowa wiedza z zakresu mikro-, makroekonomii i podstaw marketingu.

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

· Uwarunkowania internacjonalizacji korporacji wielonarodowych.

· Motywy umiędzynarodowienia korporacji wielonarodowych.

· Sposoby wejścia korporacji wielonarodowych na rynki zagraniczne.

· Fuzje i przejęcia jako forma osiągania przewagi rynkowej i siły nabywcy.

· Kluczowe strategie marketingowe korporacji wielonarodowych branży FMCG – strategie niskich cen, rozwój marek własnych, dywersyfikacja usług dodatkowych, lokalizacja w centrach handlowych najnowszej generacji.

· Szanse i zagrożenia dla rozwoju MŚP w warunkach silnej ekspansji korporacji wielonarodowych.

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	· T. Domański, Strategie marketingowe dużych sieci handlowych, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa-Łódź 2001.

· T. Domański, Strategie rozwoju handlu, Wydawnictwo PWE, Warszawa 2005.

· M. Gorynia, Strategie zagranicznej ekspansji przedsiębiorstw, Wydawnictwo PWE, Warszawa 2007.


	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA
	· E. Duliniec, Marketing międzynarodowy, Wydawnictwo PWE, Warszawa 2004.

· K. Fonfara, M. Gorynia, E. Najlepszy, J. Schroeder, Strategie przedsiębiorstw w biznesie międzynarodowym, Wydawnictwo AE, Poznań 2000.

· W. Karaszewski, Bezpośrednie inwestycje zagraniczne. Polska na tle świata, Wydawnictwo TNOiK, Toruń 2004.

· J. Krall, Silna marka. Istota i kreowanie, Wydawnictwo PWE, Warszawa 2001.

· K. Przybylska, Determinanty zagranicznych inwestycji bezpośrednich w teorii ekonomicznej. Empiryczna weryfikacja czynników lokalizacji zagranicznych inwestycji bezpośrednich w Czechach, Polsce i na Węgrzech, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Krakowie, Kraków 2001.
· Strategie firm polskich wobec ekspansji inwestorów zagranicznych, [red.] M. Gorynia, Wydawnictwo PWE, Warszawa 2005.

	METODY NAUCZANIA

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	W formie bezpośredniej: 

· Wykład interaktywny, analiza opisowo-porównawcza, dyskusja.
W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE
	Prasa fachowa, dokument, dane statystyczne wyspecjalizowanych instytucji.

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Tak

	SPOSÓB ZALICZENIA


	· Wykład – zaliczenie na ocenę

· Projekt – zaliczenie bez oceny

	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	Przygotowanie projektu, przystąpienie do egzaminu, min. 50% poprawnie udzielonych odpowiedzi.


