	Wyższa Szkoła Biznesu w Dąbrowie Górniczej



	Kierunek studiów: Stosunki międzynarodowe

	Moduł / przedmiot: Turystyka międzynarodowa / Międzynarodowa geografia turystyczna

	Profil kształcenia: ogólnoakademicki

	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2
	3

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI

	Studia stacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)*
	
	
	
	20w
	
	

	Studia niestacjonarne

(w/ćw/lab/pr/e)
	
	
	
	
	
	

	WYKŁADOWCA


	Dr Beata Reformat 

	FORMA ZAJĘĆ


	Wykład 

	CELE PRZEDMIOTU


	Student powinien  rozpoznawać podstawowe elementy międzynarodowej geografii turystycznej,  znać i rozumieć  znaczenie poszczególnych elementów pozyskanej wiedzy,  dokonywać charakterystyki czynników wpływających na międzynarodową geografię turystyczną, trendów rozwojowych dokonujących się w jej obszarze.

	Efekt przedmiotowy
	Odniesienie do efektów
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	
	kierunkowych
	obszarowych
	Wiedza

	1


	SM_W01
	S1A_W01
S1A_W09
	student zna rozwiązanie określonego problemu i zadania w zakresie tematyki przedmiotu, umieć podejmować samodzielne decyzje  w zakresie międzynarodowej geografii turystycznej w kontekście potrzeb praktyki gospodarczej.
	Test zaliczeniowy

	2
	SM_W26
	
	jest przygotowany do zdobywania dalszej wiedzy i kwalifikacji  w zakresie międzynarodowej turystyki
	Test zaliczeniowy

	
	
	
	Umiejętności

	3
	SM_U17
	S1A_U06
	umie podejmować samodzielne decyzje  w zakresie międzynarodowej geografii turystycznej w kontekście potrzeb praktyki gospodarczej
	Test zaliczeniowy

	
	
	
	Kompetencje społeczne

	4
	SM_K03
	S1A_K02
	Aktywna postawa studentów poprzez dyskusję
	Test zaliczeniowy

	5
	SM_K10
	S1A_K07
	rozwiązywanie zadań w postaci case study za pomocą metody „Burzy mózgów”
	Test zaliczeniowy

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 



	Stacjonarne

udział w wykładach = 20
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 10
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 20
realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (określ jakie) = 

RAZEM:52
Liczba punktów  ECTS:2
w tym w ramach zajęć praktycznych:


	Niestacjonarne

udział w wykładach = 

udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 

przygotowanie do egzaminu = 

realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin =

inne  (określ jakie) = 

RAZEM:

Liczba punktów  ECTS:

w tym w ramach zajęć praktycznych:



	WARUNKI WSTĘPNE


	Podstawy wiedzy odpowiadającej tematyce poszczególnych tematów wykładów

	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

· Rozwiązywanie case study dot. oceny międzynarodowego  środowiska geograficznego dla potrzeb turystyki

· Poznawanie metod badań międzynarodowego ruchu turystycznego i wskaźników jego rozwoju. Kierunki międzynarodowego ruchu turystycznego a państwa rozwijające się

· Case Study dot. analizy wpływu zmian otoczenia na międzynarodową przestrzeń turystyczną

· Case study dot. analizy międzynarodowych walorów turystycznych wybranych regionów świata 

· Metoda ABC w planowaniu rozwoju zagranicznych regionów turystycznych oraz segmentacja rynku na potrzeby rozwoju międzynarodowej geografii turystycznej – case study

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA


	· Geografia turystyczna świata po red. J. Warszyńskiej   PWN Warszawa 2001,

· Gołembski G. :Kompendium wiedzy o turystyce, PWN Warszawa-Poznań 2006,

· S. Liszewski : Przestrzenie turystyki I ich transformacja we współczesnym świecie, Turyzm tom XVI z.2 Łódź 2006

	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA
	· Durydiwka M., Kowalczyk A. : Region turystyczny a procesy globalizacji , turyzm tom XIII z.1, 2003,

· Kowalczyk A. : Geografia turyzmu PWN Warszawa 2001, A. Madczak : Modele badań ruchu turystycznego Wydawnictwo Uniwersytetu Łódzkiego, Łódź  1992 

	METODY NAUCZANIA

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	W formie bezpośredniej: 

· Metoda Case Study przy pomocy metody heurystycznej „Burza mózgów
W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE
	Prezentacja głównych zagadnień ćwiczeń w programie Power Point , umożliwiającym studentom samodzielne rozwiązywanie zadanych case study 

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Przykładowe tematy:

· Analiza walorów turystycznych wybranych regionów świata

· Diagnoza ruchu turystycznego wybranych miejsc recepcji turystycznej 

· Identyfikacja uwarunkowań wybranych miejsc zagranicznej destylacji turystycznej



	SPOSÓB ZALICZENIA


	Zaliczenie na ocenę

	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	Zaliczenie na podstawie oddanego projektu bazującego na wiedzy z wykładów


