	Wyższa Szkoła Biznesu w Dąbrowie Górniczej


	Kierunek studiów: Zarządzanie

	Moduł / przedmiot: Zarządzanie w korporacji / Marketing międzynarodowy

	Profil kształcenia: ogólnoakademicki

	Poziom kształcenia: studia II stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2


	
	I
	II
	III
	IV

	Studia stacjonarne
(w/ćw/lab/pr/e)
	18w
	
	
	

	Studia niestacjonarne
(w/ćw/lab/pr/e)
	18w
	
	
	


	WYKŁADOWCA


	dr Justyna Matysiewicz

	FORMA ZAJĘĆ


	Wykład

	CELE PRZEDMIOTU


	Celem przedmiotu jest przedstawienie specjalistycznej problematyki dotyczących marketingu a także technik prowadzenia działań marketingowych w przedsiębiorstwie w otoczeniu międzynarodowym. 

	Efekt przedmiotowy
	Odniesienie do efektów
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	
	kierunkowych
	obszarowych
	Wiedza

	1
	Z2_W01
Z2_W04
	S2A_W01
S2A_W02
	Potrafi identyfikować i charakteryzować w sposób pogłębiony koncepcje działalności marketingowych przedsiębiorstw w otoczeniu międzynarodowym
	Test pisemny


	2
	Z2_W04
	S2A_W02
	Zna specyfikę rynków międzynarodowych
	Test pisemny

	3
	Z2_W04
	S2A_W02
	Ma wiedzę na temat działań marketingowych rekomendowanych dla przedsiębiorstw funkcjonujących w otoczeniu międzynarodowym
	Test pisemny


	4
	Z2_W13
	S2A_W06
	Zna koncepcje i metody wyznaczania celów i pomiaru ich realizacji w strategii marketingowej przedsiębiorstw międzynarodowych
	Test pisemny

	Umiejętności

	5
	Z2_U01
Z2_U02
	S2A_U01
S2A_U02 S2A_U03
	Posiada umiejętność projektowania i analizowania działalności marketingowej przedsiębiorstw funkcjonujących w otoczeniu międzynarodowym
	Ocena merytoryczna przygotowanych zadań do wykładu


	Kompetencje społeczne

	6
	Z2_K02
	S2A_K02
	Współpracuje i efektywnie komunikuje się w grupie
	Aktywność na zajęciach i ocena postaw studentów

	7
	Z2_K02
	S2A_K02
	Współpracuje w grupie przy rozwiązywaniu ćwiczeń
	Aktywność na zajęciach i ocena postaw studentów

	8
	Z2_K05
	S2A_K05
	Jest otwarty na realizację projektów międzynarodowych biorąc odpowiedzialność za ich realizację.
	Aktywność na zajęciach i ocena postaw studentów

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 



	Stacjonarne

udział w wykładach = 18
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 28
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 30
realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (określ jakie) = 

RAZEM: 78
Liczba punktów  ECTS: 3
w tym w ramach zajęć praktycznych:
	Niestacjonarne

udział w wykładach = 18
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 28
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 30
realizacja zadań projektowych =

e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (określ jakie) = 

RAZEM: 78
Liczba punktów  ECTS: 3
w tym w ramach zajęć praktycznych:

	WARUNKI WSTĘPNE


	Podstawy marketingu

	TREŚCI PRZEDMIOTU
(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

· Identyfikacja podstawowych pojęć z zakresu marketingu międzynarodowego

· Problemy internacjonalizacji działalności gospodarczej

· Międzynarodowe otoczenie przedsiębiorstw – czynniki i ich charakterystyka

· Strategie wejścia i ekspansja organizacji gospodarczych na rynku międzynarodowym

· Działania marketingowe na rynku międzynarodowym – system marketingowy

· Problemy organizacji marketingu międzynarodowego przedsiębiorstw
Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy

	LITERATURA 
OBOWIĄZKOWA


	· E. Duliniec: Marketing miedzynarodowy. PWE, Warszawa 2008.

· W. J. Wiktor, R. Oczkowska, A. ¯bikowska: Marketing miedzynarodowy. Zarys problematyki. PWE Warszawa 2008.

	LITERATURA 
UZUPEŁNIAJĄCA
	· T. Rynarzewski, A. Zielinska-Głebocka: Miedzynarodowe stosunki gospodarcze. WN PWN Warszawa 2008.

	METODY NAUCZANIA
(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	W formie bezpośredniej:

Wykłady, mini case study
W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE
	Rzutnik multimedialny, komputer, 

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Cel: pogłębienie wiedzy z zakresu specyfiki otoczenia międzynarodowego

Tematyka: Specyfika przykładowych rynków zagranicznych – charakterystyka, uwarunkowania 

	SPOSÓB ZALICZENIA
(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	Egzamin 

	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	· Egzamin w formie testu pisemnego
·  warunkiem uzyskania zaliczenia jest zdobycie pozytywnej oceny ze wszystkich form zaliczenia przewidzianych w programie zajęć z uwzględnieniem kryteriów ilościowych oceniania określonych w Ramowym Systemie Ocen Studentów w Wyższej Szkole Biznesu w Dąbrowie Górniczej.


