	Wyższa Szkoła Biznesu w Dąbrowie Górniczej


	Kierunek studiów: Zarządzanie

	Moduł / przedmiot: Przedmioty swobodnego wyboru / Analiza rynku

	Profil kształcenia: ogólnoakademicki

	Poziom kształcenia: studia II stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2

	
	I
	II
	III
	IV

	Studia stacjonarne
(w/ćw/lab/pr/e)
	
	
	14w/15pr
	

	Studia niestacjonarne
(w/ćw/lab/pr/e)
	
	
	14w/15pr
	


	WYKŁADOWCA


	dr Małgorzata Twardzik

	FORMA ZAJĘĆ


	Wykład, projekt

	CELE PRZEDMIOTU


	Celem wykładu jest  zapoznanie studentów z teorią funkcjonowania rynku, podmiotowo-przedmiotową strukturą rynku, procedurą badania rynku oraz metodami i technikami badań

	Efekt przedmiotowy
	Odniesienie do efektów
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	
	kierunkowych
	obszarowych
	Wiedza

	1
	Z2_W01
Z2_W20
	S2A_W01
	zna podstawowe kategorie rynku, 
	zaliczenie pisemne


	2
	Z2_W02
Z2_W20
	S2A_W02
	zna procedurę badań rynku, metody i techniki badawcze (przygotowanie projektu badań), 
	zaliczenie pisemne


	3
	Z2_W02

Z2_W20
	S2A_W02
	posiada wiedzę na temat funkcjonowania rynku, zna metody badania zjawisk rynkowych 
	zaliczenie pisemne


	Umiejętności

	4
	Z2_U02
Z2_U03
	S2A_U02
S2A_U03
	potrafi  zaprojektować badania rynku, 
	ocena projektu zaliczeniowego


	5
	Z2_U03
	S2A_U02
S2A_U03
	dobrać odpowiednią metodologię badań, 
	ocena projektu zaliczeniowego


	6
	Z2_U03
	S2A_U02
S2A_U03
	potrafi przygotować narzędzie pomiarowe ( kwestionariusz wywiadu, ankiety itp.). 
	ocena projektu zaliczeniowego


	Kompetencje społeczne

	7
	Z2_K01
	S2A_K01 S2A_K016
	ma świadomość znaczenia własnej wiedzy przy rozwiązywaniu problemów praktycznych związaną z umiejętnością wykorzystywania wiedzy i kompetencji dotyczących metod analizy rynku. 
	ocena realizacji zadania projektowego

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 



	Stacjonarne

udział w wykładach = 14
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 22
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 24
realizacja zadań projektowych = 15
e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (określ jakie) = 

RAZEM: 77
Liczba punktów  ECTS: 3
w tym w ramach zajęć praktycznych: 1

	Niestacjonarne

udział w wykładach = 14
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 22
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 24
realizacja zadań projektowych = 15
e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2
inne  (określ jakie) = 

RAZEM: 77
Liczba punktów  ECTS: 3
w tym w ramach zajęć praktycznych: 1


	WARUNKI WSTĘPNE


	Podstawowa wiedza z zakresu  marketingu.

	TREŚCI PRZEDMIOTU
(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: 

1. Rynek i jego charakterystyka

· podmioty i przedmioty rynku;

· sfera realna, sfera regulacji rynku;

· schemat funkcjonowania rynku;

· rynek w ujęciu marketingowym;

· klasyfikacja rynku.

· Popyt i podaż na rynku

· pojęcie, rodzaje popytu;

· pojęcie, rodzaje podaży;

· determinanty popytu i podaży;

· równowaga i nierównowaga na rynku.

2. Badanie rynku 

· typy badań rynku;

· projektowanie badań;

· procedura badania;

· cel badania, zakres podmiotowy, przedmiotowy, przestrzenny i czasowy;

· założenia badawcze;

· badanie pilotażowe.

3. Źródła informacji  w badaniach rynku

· pozyskiwanie informacji ze źródeł wtórnych;

· rodzaje źródeł wtórnych;

· wykorzystywanie wtórnych źródeł informacji w badaniach rynku;

· pomiar w badaniach rynku.

4. Badania bezpośrednie rynku 

· rodzaje i techniki badań bezpośrednich;  

· zasady budowy kwestionariusza;

· zalety i wady wybranych metod bezpośrednich badania rynku.

5. Dobór próby w bezpośrednich badaniach rynku

· dobór  celowy;

· dobór losowy;

· liczebność próby w badaniach rynku.
6. Analiza danych z badań bezpośrednich

· analiza i interpretacja danych jakościowych;

· analiza i interpretacja danych ilościowych;

· formy graficznej prezentacji wyników badań.

7. Metody statystyczne w badaniach rynku

· rodzaje metod statystycznych;

· zastosowanie wybranych  metod statystycznych w badaniach rynku.

8. Analiza zjawisk rynkowych w czasie

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy
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	LITERATURA 
UZUPEŁNIAJĄCA
	1. Kędzior Z. (red.), Badania rynku. Metody, zastosowania, PWE, Warszawa 2005.
2. Kramer J. (red.), Badania rynkowe i marketingowe, PWE, Warszawa 2001.
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	METODY NAUCZANIA
(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	Wykład, dyskusja, case study, przykłady praktyczne 
W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE
	Prezentacja multimedialna, prasa marketingowa, case study

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Własny projekt badań marketingowych „ Nowy produkt na rynku”.

	SPOSÓB ZALICZENIA
(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	Wykład: zaliczenie na ocenę
Projekt: zaliczenie bez oceny

	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	Zaliczenie pisemne oraz ocena projektu zaliczeniowego.

Warunkiem uzyskania zaliczenia jest zdobycie pozytywnej oceny ze wszystkich form zaliczenia przewidzianych w programie zajęć z uwzględnieniem kryteriów ilościowych oceniania określonych w Ramowym Systemie Ocen Studentów w Wyższej Szkole Biznesu  w  Dąbrowie Górniczej. 


