	AKADEMIA WSB
Wydział w Krakowie

	KIERUNEK STUDIÓW: Inżynieria zarządzania

	Przedmiot: Zarządzanie marketingiem

	Profil kształcenia: praktyczny

	Poziom kształcenia: studia I stopnia

	Liczba godzin w semestrze
	1
	2
	3
	4

	
	I
	II
	III
	IV
	V
	VI
	VII

	Studia stacjonarne

(w/ćw/ćwk/lab/pr/e)*
	 
	
	20w 
	
	
	
	

	Studia niestacjonarne

(w/ćw/ćwk/lab/pr/e)
	
	
	12w
	
	
	
	

	WYKŁADOWCA

	

	Forma zajęć:
	Wykład

	Cele przedmiotu:


	Zapoznanie studentów z elementarną wiedzą z zakresu zarzadzania i marketingu w zakresie inżynierii zarządzania oraz wskazanie na praktyczne umiejętności efektywnego zarządzania marketingiem w przedsiębiorstwach.

	Odniesienie do efektów uczenia się
	Opis efektów kształcenia
	Sposób weryfikacji efektu

	Kierunkowy
	PRK
	
	

	WIEDZA

	K_W01
	P6S_WG


	Student zna  w zaawansowanym stopniu terminologię i  z zakresu zarządzania w tym zarządzania marketingiem, 
	pisemny sprawdzian wiedzy: pytania problemowe i testowe 

	K_W04
	P6S_WG
	Student zna w zaawansowanym stopniu  istotę i zastosowanie narzędzi marketingu mix i rozumie ich rolę w zarządzaniu marketingiem przedsiębiorstwa produkcyjnego oraz w kształtowaniu wizerunku organizacji.
	Pisemny sprawdzian wiedzy: pytania problemowe i testowe 

	K_W03
K_W08

	P6S_WK
	Student zna  w zaawansowanym stopniu metody analizy przedsiębiorstwa i jego otoczenia, w szczególności analizę SWOT
	Pisemny sprawdzian wiedzy: pytania problemowe i testowe

	K_W9
	P6S_WK
	Student zna w zaawansowanym stopniu  zasady segmentacji rynku, ocenę atrakcyjności segmentów rynku oraz strukturę i elementy planu marketingowego,
	Pisemny sprawdzian wiedzy: pytania problemowe i testowe

	UMIEJĘTNOŚCI

	K_U03
	P6S_UW
	ma umiejętność korzystania 
z narzędzi marketingowych 
w procesie zarządzania przedsiębiorstwem oraz analizy otoczenia,
	pisemny sprawdzian wiedzy: pytania problemowe i testowe 

	K_U07
	P6S_UW


	potrafi przygotować analizę SWOT
	pisemny sprawdzian wiedzy: pytania problemowe i testowe 

	KOMPETENCJE SPOŁECZNE

	K_K03
 
	P6S_KO


	Student jest gotów do działań marketingowych dla budowania wizerunku i relacji przedsiębiorstwa z rynkiem.
	pisemny sprawdzian wiedzy: pytania problemowe i testowe 

	Nakład pracy studenta  (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** 

	Stacjonarne

udział w wykładach = 20 h
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 18 h
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 8h 
realizacja zadań projektowych =

konsultacje= 2h
e-learning = 

zaliczenie/egzamin = 2h
inne  praca własna = 

RAZEM:50h
Liczba punktów  ECTS: 2
w tym w ramach zajęć praktycznych:0

	Niestacjonarne

udział w wykładach = 12 h
udział w ćwiczeniach = 

przygotowanie do ćwiczeń = 

przygotowanie do wykładu = 26 h
przygotowanie do zaliczenia/egzaminu = 8h 
realizacja zadań projektowych =

konsultacje= 2h
e-learning = 

zaliczenie/egzamin =2h
inne  praca własna = 

RAZEM:50h
Liczba punktów  ECTS: 2
w tym w ramach zajęć praktycznych: 0


	WARUNKI WSTĘPNE
	Brak

	TREŚCI PRZEDMIOTU

z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	Treści realizowane w formie bezpośredniej:

· Omówienie warunków zaliczenia, efektów kształcenia oraz ogólnej organizacji zajęć

· Wprowadzenie do zarządzania

· Wprowadzenie do marketingu

· Narzędzia marketingu mix w sektorze 

· Zarządzanie marketingiem w przedsiębiorstwie produkcyjnym

· Rola personelu w kształtowaniu wizerunku przedsiębiorstwa

· Analiza przedsiębiorstwa i  jego otoczenia – SWOT

· Segmentacji rynku oraz ocena atrakcyjności segmentów rynku

· Elementy planu marketingowego

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy

	LITERATURA 

OBOWIĄZKOWA
	1. Pomykalski A.: Zarządzanie i planowanie marketingowe. Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2022. 
2. Wrzosek W. (red.), Strategie marketingowe, PWE, Warszawa (najnowsze wydanie). 
3. Mruk H., Pilarczyk B., Sławińska M., Marketing. Koncepcje – Strategie – Trendy, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, Poznań (najnowsze wydanie). 
4. Kaleta A., Realizacja strategii, PWE, Warszawa, (najnowsze wydanie). 
5. Kowal W., Kontrola skuteczności marketingowej – problem zmienności interpretacji i pomiaru, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocławiu, Wrocław, (najnowsze wydanie).  

	LITERATURA 

UZUPEŁNIAJĄCA
	1. Hunt S.D., The theoretical foundations of strategic marketing and marketing strategy: foundational premises, R-A theory, three fundamental strategies, and societal welfare. AMS Review, 2015, Vol. 5. 
2. Kanagal N.B., Development of Market Orientation for Marketing Strategy Formulation, International Journal of Marketing Studies, 2017,  Vol. 9, No. 4. 
3. Shaw E.H., Marketing strategy From the origin of the concept to the development of a conceptual framework, Journal of Historical Research in Marketing, (najnowsze wydanie), Vol. 4, No. 1. 
4. Varadarajan R., Strategic marketing, marketing strategy and market strategy, Academy of Marketing Science Review, 2015, Vol. 5. 
5. J. Woźniczka, M. Hajdas, W. Kowal Zarządzanie marketingiem UE Wrocław 2014

	PUBLIKACJE NAUKOWE

NAUCZYCIELI

AKADEMICKICH

ZWIĄZANE

Z TEMATYKĄ MODUŁU
	1) O. Witczak, Z. Spyra, Mobile marketing in the process of building value for generation Y on the tourist market, „Marketing Instytucji Naukowych i Badawczych” 2018 Vol. 27, Issue 1, ss. 57-80. 2) O. Witczak, Zarządzanie marką w aspekcie rozwoju koncepcji dynamicznych zdolności marketingowych, „Studia Ekonomiczne Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach” 2018, nr 362, ss. 318-329.

	METODY NAUCZANIA

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)
	W formie bezpośredniej:

wykład, prezentacja, dyskusja 
W formie e-learning: nie dotyczy

	POMOCE NAUKOWE


	Prezentacja multimedialna, treści zadań problemowych

	PROJEKT

(o ile jest realizowany w ramach modułu zajęć)
	Nie dotyczy

	SPOSÓB ZALICZENIA
	Wykład: egzamin


	FORMA  I WARUNKI ZALICZENIA
	Zaliczenie na podstawie testu wiedzy. Warunkiem uzyskania zaliczenia jest zdobycie pozytywnej oceny ze wszystkich form zaliczenia przewidzianych w programie zajęć z uwzględnieniem kryteriów ilościowych oceniania określonych w Ramowym Systemie Ocen Studentów w Akademii WSB.


* W-wykład, ćw- ćwiczenia, ćk- ćwiczenia kliniczne, lab- laboratorium, pr- projekt, el- e-learning
