AKADEMIA WSB

Kierunek studiéow: Zarzadzanie i inzynieria produkcji

Przedmiot: Podstawy marketingu

Profil ksztatcenia: praktyczny

Poziom ksztatcenia: studia | stopnia

Liczba godzin w 1 2 3 4
semestrze I Il Il vV \ Vi Vi
Studia stacjonarne 14w

(w/cw/lab/pr/e)* 14 ¢tw

Studia niestacjonarne 12w

(w/Ew/lab/prie) 12 Ew

WYKLADOWCA

FORMA ZAJEC Wyktad, ¢wiczenia

CELE PRZEDMIOTU | Zapoznanie z zatozeniami marketingowej orientacji dziatalno$ci przedsigbiorstwa, jej elementami
oraz specyfika. Zapoznanie studentow z problematyka marketingu zaréwno w ujgciu tradycyjnym,
jak i dotyczacym specyfiki nowoczesnych dziatan marketingowych.

Efekt Odniesienie do Opis efektow uczenia sie Sposoéb weryfikacji efektu
KIERUNKOWY efektow uczenia Wiedza

sie zgodnie z PRK
ZIP_W01 P6U_W Student w zaawansowanym stopniu: | Test wiedzy

P6S_WG nazywa, definiuje podstawowe

pojecia marketingowe,
wymienia i opisuje etapy segmentacii

rynku
ZIP_W02 P6U_W Student w zaawansowanym stopniu: | Test wiedzy
P6S_WG wyjasnia miejsce i role marketingu w

systemie zarzadzania,
identyfikuje przedmiot i zakres
marketingu,

nazywa, wymienia i opisuje etapy
rozwoju orientacji marketingowe;

ZIP_W11 P6U_W posiada zaawansowang wiedze Test wiedzy
P6S_WK dotyczaca narzedzi marketingowych
Inz.2 (produktu, ceny, dystrybucji, promocii)
Umiejetnosci
ZIP_uo1 P6U_U Student: Aktywno$¢ w dyskusji, kolokwium
P6S_UW planuje dziatania z zakresu zaliczajace

marketingu-mix w odniesieniu do
wyspecyfikowanych rynkéw
docelowych,

posiada umiejetnos¢ opracowania
mapy percepcji dla dowolnego
produktu,

analizuje sytuacje marketingowg
przedsiebiorstwa na rynku,

ZIP_U12 P6U_U Student: Aktywno$¢ w dyskusji, kolokwium
P6S_UK W oparciu o przedstawione dane zaliczajace




interpretuje oraz komentuje sytuacje
rynkowgq przedsigbiorstwa,
ZIP_U15 P6U_U Student: Aktywnos¢ w dyskusiji, kolokwium
P6S_UU posiada umiejetno$¢ samodzielnego | zaliczajace
wyszukiwania i wykorzystania
literatury z zakresu marketingu.
Kompetencje spoteczne
ZIP_K04 P6U_K Student: Aktywnos$¢ w dyskusji, obserwacja
P6S_KO zachowuje otwarto$¢ na nowe zachowan i umiejetno$ci podczas
pomysty, rozwigzania i mys$li w zaje¢
sposob przedsigbiorczy;
wykazuje kreatywno$¢ w
opracowywaniu modelowych
rozwigzan strategicznych
ZIP_K07 P6U_K Student: Aktywnos$¢ w dyskusji, obserwacja
P6S_KR zachowuje otwarto$¢ na nowe zachowan i umiejetno$ci podczas
pomysty, rozwigzania z zaje¢
jednoczesnym zachowaniem zasad
etyki w wykonywaniu obowigzkow
zawodowych

Naktad pracy studenta (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)** (75h)

Stacjonarne
udziat w wyktadach = 14

udziat w ¢wiczeniach = 14

przygotowanie do ¢wiczen = 15 analiza literatury

przygotowanie do wyktadu = 14
przygotowanie do egzaminu = 14
realizacja zadan projektowych =

e-learning =
zaliczenie/legzamin =2

inne (okresl jakie) = 2 konsultacje

RAZEM:75

Liczba punktow ECTS:3

w tym w ramach zaje¢ praktycznych:

Niestacjonarne

udziat w wyktadach = 12

udziat w éwiczeniach = 14
przygotowanie do ¢wiczen = 15 analiza literatury
przygotowanie do wyktadu = 15
przygotowanie do egzaminu = 15
realizacja zadan projektowych =
e-learning =

zaliczenie/egzamin = 2

inne (okresl jakie) = 2 konsultacje
RAZEM: 75

Liczba punktéow ECTS: 3

w tym w ramach zaje¢ praktycznych:

WARUNKI WSTEPNE

Brak

TRESCI PRZEDMIOTU

1.

Tresci realizowane w formie bezposredniej: Platforma MS Teams

Istota i znaczenie marketingu (geneza, pojecie, zasady, funkcje, sektorowe
uwarunkowania marketingu). Segmentacja rynku (pojecie, rola segmentaciji, przestanki
wyboru kryteribw segmentacji, ocena atrakcyjnoSci segmentdw rynku, wybor
docelowych rynkéw, planowanie miejsca produktow w wybranych segmentach rynku)
Produkt (pojecie i struktura, klasyfikacja, cykl zycia, asortyment, znak towarowy,
opakowanie, ustugi, wprowadzanie na rynek nowych produktéw, innowacje
produktowe, pozycjonowanie produktu)

Cena (polityka cen - ksztattowanie, ustalanie celéw, ustalanie kierunkoéw, wdrazanie,
dostosowanie do zmian na rynku)

Dystrybucja (istota, pojecie, funkcje i rodzaje kanatéw dystrybucji, poSrednicy,
projektowanie i wybé6r kanatéw dystrybucji, formy wspétpracy uczestnikow kanatow
dystrybucii, logistyka dystrybucji)




5. Promocja (promocja jako element marketingu-mix, reklama, sprzedaz osobista,
marketing bezposredni, public relations, publicity); marketingowy system informacii;
zarzadzanie marketingiem

6. Konsumenciiich zachowania na rynku

Tre$ci realizowane w formie e-learning: -

LITERATURA 1. Kotler Ph., K.L. Keller: Marketing. Dom Wydawniczy REBIS, Poznan 2013.
OBOWIAZKOWA 2. Altkorn J.(red.), Podstawy marketingu, Instytut Marketingu, Krakéw 2003.
3. Czubata A., Podstawy marketingu, PWE, Warszawa 2012.
4. Ciechomski W., Romanowski R., / red. nauk, Marketing terytorialny oparty na wiedzy. ;
Uniwersytet Ekonomiczny w  Poznaniu. Poznahn: Wydawnictwo  Uniwersytetu
Ekonomicznego, 2013.
LITERATURA 1. Kramer T., Podstawy Marketingu, PWE, Warszawa 2004.
UZUPELNIAJACA 2. Garbarski L.(red.), Marketing. Kluczowe pojecia i praktyczne zastosowania, PWE,
Warszawa 2011.
3. Mruk H.(red.), Podstawy marketingu, Wydawnictwo Akademii Ekonomicznej w Poznaniu,
Poznan 1999.
4.  Ciechomski W., Romanowski R., / red. nauk, Marketing oparty na wiedzy w $wietle
procesow decyzyjnych, Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu. Poznan : Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego, 2013.
5. Wrdblewski L., Strategie marketingowe w instytucjach kultury, PWE, Warszawa 2012.
6. Rosa G., Marketing. Materialy do ¢wiczen, Wydawnictwo C.H.BECK, Warszawa 2011.
METODY NAUCZANIA | W formie bezposredniej: MS Teams
Wyktad problemowy, analiza tekstow z dyskusja, rozwigzywanie zadan problemowych, dyskusja,
¢wiczenia indywidualne i grupowe.
Student w ramach pracy wtasnej samodzielnie studiuje literature i przygotowuje sie do zaje¢.
W formie e-learning:
Forum dyskusyjne, filmy, materiaty uzupetniajace na platformie online, prezentacja
POMOCE NAUKOWE Prezentacja multimedialna, teksty zrodiowe, teksty case study, filmy
PROJEKT Nie dotyczy

(oile jest realizowany w
ramach modutu zajeg)

FORMA | WARUNKI
ZALICZENIA

Cwiczenia — kolokwium zaliczajace, ocena pracy na zajeciach
- twiczenia indywidualne i grupowe Zaliczenie z oceng
Wyktad — egzamin (test wiedzy)

Egzamin pisemny w formie testu (pytania zamkniete i otwarte).

* W-wykfad, ¢w- ¢wiczenia, lab- laboratorium, pro- projekt, e- e-learning




