AKADEMIA WSB

Kierunek studiéow: Zarzadzanie i inzynieria produkcji

Przedmiot: Biznes internetowy

Profil ksztatcenia: praktyczny

Poziom ksztatcenia: studia | stopnia

Liczba godzin w 1

semestrze |

1] %

\ VI Vil

Studia stacjonarne
(w/w/lab/pr/e)*

14¢w

Studia niestacjonarne
(w/Ew/lab/prie)

12¢w

WYKLADOWCA

FORMA ZAJEC éwiczenia

CELE PRZEDMIOTU

Celem przedmiotu jest omoéwienie podstaw elektronicznego biznesu oraz scharakteryzowanie
zasad i narzedzi przedsiebiorstwa funkcjonujacego w oparciu o nowe technologie

Efekt
KIERUNKOWY

Odniesienie do
efektow uczenia
sie zgodnie z PRK

Opis efektéw uczenia sie

Sposoéb weryfikacji efektu

Wiedza

ZIP_W02 P6S_WG

Rozumie w zaawansowanym stopniu
funkcjonowanie gospodarki
elektronicznej, wieloaspektowo$¢
nowych technologii i konieczno$¢
uczestniczenia w procesie
ustawicznego uczenia sig,

rozumie istote i role Internetu w
nowoczesnej gospodarce

zna podstawowg terminologie i
pojecia zwigzane z e-biznesem,
wymienia i opisuje funkcje i modele e-
biznesu,

zna stan obecny i perspektywy
rozwoju branzy internetowe;j,

zna narzedzia internetowe
usprawniajgce proces zarzadzania
przedsiebiorstwem,

ttumaczy przydatno$¢ réznych
zastosowan rozwigzan e-
biznesowych w sektorach gospodarki

Test wiedzy, dyskusja

Umiejetnosci

ZIP_U06 P6S_UW, inz.

Integrujac posiadang wiedze potrafi
okresli¢ warunki prowadzenia
elektronicznej dziatalnosci
gospodarczej uwzgledniajac jej rozne
aspekty;

potrafi rozrézni¢ poszczegdine
modele i sektory e-biznesu

potrafi zidentyfikowaé czynniki i
warunki pracy w wirtualnym
przedsiebiorstwie;

potrafi zaprojektowaé strategie firmy

Test, dyskusja problemowa, ocena
zaangazowania w dyskusije, praca
zaliczeniowa




e-biznesowej

Kompetencje spoteczne

ZIP_KO06 P6S_KR Wykazuije sie postawg obserwacja studenta w dyskusjach,
ZIP_K07 P6S_KR odpowiedzialnosci w obszarze jego gotowosci do poznawania
wykorzystania nowych technologiiw | nowych dziedzin, sposobdéw
gospodarce elektronicznej, uzupetniania nabytej wiedzy,
przestrzega zasad etyki obserwacja reakcji na podawane
przyktady i formutowania
krytycznych opinii

Nakifad pracy studenta (w godzinach dydaktycznych 1h dyd.=45 minut)*

Stacjonarne
udziat w wyktadach =
udziat w ¢wiczeniach = 14

Niestacjonarne
udziat w wyktadach =
udziat w éwiczeniach = 12

przygotowanie do ¢wiczen = 12 analiza literatury, przygotowanie do ¢wiczen = 14 analiza literatury

przygotowanie do wyktadu =

przygotowanie do wyktadu =

przygotowanie do zaliczenia = 20 dyskusje na czacie, przygotowanie do zaliczenia = 20 dyskusje na czacie,
przygotowanie pracy zaliczeniowej przygotowanie pracy zaliczeniowej

realizacja zadan projektowych = realizacja zadan projektowych =

e-learning = e-learning =

zaliczenie/egzamin =2 zaliczenie/egzamin =2

inne (okre$l jakie) = 2 konsultacje inne (okre$l jakie) = 2 konsultacje

RAZEM:50 RAZEM:50

Liczba punktow ECTS:2

Liczba punktow ECTS:2

w tym w ramach zaje¢ praktycznych:2 w tym w ramach zaje¢ praktycznych:2

WARUNKI WSTEPNE

Od studentow oczekuije sie gotowosci do poznawania nowych obszaréw wiedzy,
umiejetnosci stuchania i sporzadzania notatek, udziatu w dyskusjach i aktywnych formach
uczestnictwa

TRESCI PRZEDMIOTU

Tresci realizowane w formie bezposredniej: Platforma MS Teams
Internet jako platforma biznesowa

. Dostep do Internetu na $wiecie

. Profil polskiego internauty

. Obecno$¢ przedsiebiorstw w Internecie

. Cele Internetu w opinii polskich menedzeréw

E-biznes - optymalizacja procesdw zarzadzania przedsigbiorstwem

. Wymiar rynku elektronicznego

. Proces zarzadzania strategicznego przedsiebiorstwa w Internecie
. Podstawowa terminologia zwigzana z e-biznesem

. Zalety i wady e-biznesu

. Sektory gospodarki elektronicznej

. Najpopularniejsze zastosowania rozwigzan e-biznesowych
Witryna internetowa jako zrodto informaciji o firmie

. Ogélna klasyfikacja serwisow internetowych

. Podstawowe funkcje witryny internetowego

. Projekt i wdrozenie witryny

. Zasady projektowania witryny internetowej

E-commerce - sklep internetowy jako nowoczesna platforma handlowa
. Definicja i gtdwne rozwigzania handlu elektronicznego

. Zalety i wady handlu elektronicznego

. System zarzadzania sprzedazg przez Internet

. Klasyfikacja i etapy tworzenia sklepu internetowego




. Zasada funkcjonowania i podstawowe elementy sklepow internetowych

. Statystyki sklepdw internetowych w Polsce

Portal korporacyjny jako narzedzie integracji procesow biznesowych
. Cechy i cele portali korporacyjnych

. Podziat portali z uwagi na gtéwne funkcje

. Projektowanie portalu korporacyjnego

. Korzysci i zagrozenia dla zastosowan portali korporacyjnych
. Przyktady funkcjonalnosci i wdrozen portali korporacyjnych
E-marketing jako element budowania wizerunku przedsigbiorstwa

. Rola Internetu jako medium reklamowego

. Klasyfikacja form reklamy internetowe;j

. Reklama graficzna

. E-mail marketing

. Marketing w wyszukiwarkach (SEM, SEQ)

. Marketing wirusowy i reklama kontekstowa

. InternetPR - kreowanie wizerunku w Internecie

. Zarzadzanie sytuacjq kryzysowa InternetPR

Prezentacja praktycznych rozwigzan e-biznesowych

. Zarzadzanie serwisem internetowym (CMS)

. Monitoring i analiza statystyk serwisu internetowego (Google Analitics)
. Zarzadzanie sklepem internetowym (osCommerce)

. Platforma do zdalnego nauczania (Moodle)

. System bankowosci elektronicznej

Tre$ci realizowane w formie e-learning:

LITERATURA E-marketing : wspdtczesne trendy. Pakiet startowy / Jarostaw Krdlewski, Pawet Sala. -
OBOWIAZKOWA Warszawa: Wydawnictwo Naukowe PWN SA, 2019
Bonek T., Smaga M.: Biznes w Internecie, Oficyna Wydawnicza Wolters Kluwer Business,
Warszawa 2012
Internet bazg multimediow w biznesie / Leszek Kiettyka. - Torun : TNOIK. "Dom Organizatora"
druk 2020.
LITERATURA Maciej Dutko ,E-biznes. Poradnik praktyka”, Wydawnictwo Helion, Gliwice, 2010
UZUPELNIAJACA Tomasz Karwatka ,Usability w e-biznesie. Co kieruje Twoim klientem?”, Wydawnictwo Helion,
Gliwice, 2009
METODY NAUCZANIA | W formie bezpo$redniej:
Wprowadzenie teoretyczne, dyskusje i omawianie przypadkow, zespotowa praca studentéw nad
zadanym problemem
W formie e-learning:-
POMOCE NAUKOWE Prezentacje PowerPoint
PROJEKT

(oile jest realizowany w
ramach modutu zajeg)

FORMA | WARUNKI
ZALICZENIA

Zaliczenie z oceng
Test z pytaniami zamknietymi i otwartymi, ocena wykonania pracy zespotowe;

* W-wyktad, ¢w- ¢wiczenia, lab- laboratorium, pro- projekt, e- e-learning




