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	CELE PRZEDMIOTU


	Przybliżenie studentom kluczowych zagadnień związanych z psychologicznymi aspektami procesu tworzenia efektywnych kampanii reklamowych oraz strategii marketingowych. Poprzez zrozumienie teorii kolorów, perswazji, wpływu społecznego, storytellingu, targetowania czy neuromarketingu, studenci zdobędą umiejętności niezbędne do opracowywania skutecznych i etycznych rozwiązań marketingowych. Przedmiot ma również na celu rozwijanie kreatywności i analitycznego podejścia poprzez realizację praktycznych ćwiczeń oraz wymianę doświadczeń między studentami.



	TREŚCI PRZEDMIOTU

(z podziałem na 

zajęcia w formie bezpośredniej i e-learning)


	Treści realizowane w formie bezpośredniej: wprowadzenie do teorii kolorów, psychologii kształtów i typografii, technik perswazji, wpływu społecznego, emocji i storytellingu w reklamie, targetowanie i segmentacja rynku, strategie pozycjonowania produktów, neuromarketing, reklama online, testowanie i optymalizacja reklam oraz etyka w marketingu.

Treści realizowane w formie e-learning: nie dotyczy.
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